
ทุกวันนี้ ผู้ บริโภคไทย ค้ นหาข้ อมูลก่อนตัดสินใจซื้อแทบทุกครั้ ง แค่ซื้อโฆษณาอาจไม่ทำให้ แบรนด์น่าเชื่อถือขึ้น เพราะคนเชื่อ
ประสบการณ์ของผู้ ใช้ ด้ วยกันเองมากกว่า นี่คือเหตุผลที่ธุรกิจจำนวนมากมองหาบริการ รับทำ seeding ควบคู่ไปกับช่องทางอื่น
Seeding คืออะไร และทำไมถึงสำคัญ Content Seeding คือการวางเนื้อหาลงในพื้นที่ที่กลุ่มเป้าหมายอยู่ ไม่ว่าจะเป็ นเว็บ
บอร์ด กลุ่มเฟซบุ๊ก คอมเมนต์ใต้ โพสต์ บล็อก หรือเว็บรีวิ ว โดยเขียนในน้ำเสียงของผู้ ใช้ จริง ไม่ใช่โฆษณาแข็ง ๆ จุดแข็งของวิธี
นี้คือ เนื้อหาที่ถูกวางไว้ จะคงอยู่บนอินเทอร์เน็ตต่อไป และช่วยให้ ชื่อแบรนด์ปรากฏในหน้ าค้ นหามากขึ้น สัญญาณว่าธุรกิจของ
คุณควรเริ่มทำ Seeding - ค้ นชื่อแบรนด์ใน Google แล้ วแทบไม่เจอใครพูดถึง - เจอข้ อมูลเก่าหรือความเข้ าใจผิดติดหน้ าแรก -
อยากปูทางให้ คนรู้ จักก่อนยิงแอด - CPC สูงขึ้นเรื่อย ๆ จนกำไรบาง - ขายสินค้ าที่ลูกค้ าต้ องหาข้ อมูลนาน เช่น อสังหาฯ คลินิก
ประกัน หรือคอร์สเรียน ขอบเขตงานที่คุณจะได้ รับ 1. วางแผนก่อนลงมือ งานที่ดีเริ่มจาก การวิเคราะห์ว่าใครคือลูกค้ า เขาอยู่
ที่ไหน และเขาถามอะไร ก่อนจะแปลงเป็ นหัวข้ อคอนเทนต์เป็ นสิบ ๆ ชิ้น 2. เขียนเนื้อหาให้ เหมือนคนจริง ทีมนักเขียนจะผลิต
เนื้อหาหลายรูปแบบ ทั้ งกระทู้ ถาม กระทู้ ตอบ รีวิ วประสบการณ์ใช้ งาน บทความให้ ความรู้  และคอมเมนต์สั้ น ๆ จุดสำคัญคือความ
เป็ นธรรมชาติ ไม่คัดลอกซ้ำ 3. เลือกพื้นที่ให้ ตรงกลุ่ม การเลือกที่ลงสำคัญพอ ๆ กับเนื้อหา บริการเฉพาะทางอาจต้ องอาศัยกลุ่ม
เฉพาะกลุ่ม เราจะทยอยปล่อยเนื้อหาตามไทม์ไลน์ 4. เชื่อมกับงาน SEO เราจะสอดแทรกคีย์เวิ ร์ดอย่างเป็ นธรรมชาติ ช่วยให้
เว็บไซต์แม่ได้ รับประโยชน์ไปด้ วย คุ้ มค่ากว่าการทำอย่างใดอย่างหนึ่งเดี่ยว ๆ 5. การติดตามผลและรายงาน ทุกงานควรมีตัวเลข
ยืนยัน เช่น จำนวนการเข้ าถึง ยอดวิว จำนวนคอมเมนต์ อันดับคำค้ น และปริมาณการค้ นหาชื่อแบรนด์ ข้ อดีของการจ้ างมืออาชีพ
เทียบกับทำเอง เจ้ าของธุรกิจจำนวนไม่น้ อยลองลงมือเอง แต่มักเจอปัญหาเดิม ๆ บัญชีถูกแบน กระทู้ ถูกลบ และไม่มีข้ อมูล
วัดผล ผู้ ให้ บริการที่มีประสบการณ์ มีกระบวนการที่ผ่านการลองผิดลองถูกมาแล้ ว คุณจึงเอาเวลาไปโฟกัสกับการขายได้ เต็มที่
เลือกอย่างไรไม่ให้ เสียเงินฟรี 1. ขอ portfolio ที่ตรวจสอบได้  2. ตรวจสอบว่ามีการสปินเนื้อหาอย่างมีคุณภาพหรือไม่ 3. ดูว่ามี
รายงานผลชัดเจนหรือไม่ 4. อย่าหลงเชื่อการรับประกันที่เกิ นจริง 5. เทียบราคาโดยดูที่คุณภาพ ไม่ใช่จำนวนโพสต์อย่างเดียว
ระยะเวลาที่ต้ องใช้  จากประสบการณ์ที่พบบ่อย เดือนที่หนึ่งเน้ นสร้ างปริมาณการพูดถึง เดือนถัดมามักเห็นทราฟฟิกขยับ จากนั้ น
ผลลัพธ์จะทบต้ นไปเรื่อย ๆ บทสรุป งานนี้ไม่ใช่เวทมนตร์ แต่คือความสม่ำเสมอ เมื่อไรที่คุณอยากให้ แบรนด์มีเสียงในตลาด เริ่ม
วันนี้ย่อมดีกว่ารอให้ คู่แข่งพูดถึงตัวเองไปก่อน ปรึกษาทีมงานของเราได้ ฟรี https://seeedly.com/ ไม่มีค่าใช้ จ่าย ตลอด 24
ชั่วโมง


