U svetu SEO optimizacije, pitanje trajnosti backlinkova i link monitoring-a je klju¢no za dugorocni uspeh bilo kog
sajta. Posebno za male biznise i kompanije koje ulazu u SEO strategije, ali pod uslovom da imaju dokazanu
atribuciju prihoda. Gde je tracking dokaz? To je upravo ono sto stalno trazim u razgovorima sa klijentima i

partnerima.

U ovom tekstu ¢emo razmotriti zaSto ne postoji garancija da Ce link biti aktivan i vredan dugo vremena, kako
izgraditi pouzdanu infrastrukturu za pracenje, i kako kompanije poput Coca-Cola i Philip Morris International
(PMI) pristupaju ovoj temi. Takode, dodacemo perspektivu agencije Four Dots i njihov pristup u pravljenju survival
rate projekcija za linkove. Na kraju, objasni¢emo zasto je tehnicki audit sa namerom da pomogne prodaji - a ne

samo kao lista lilysuniquethoughtss.raidersfanteamshop.com ¢&ekiranja - koristan za procenu trajanja linkova.

Zasto nema garancija u SEO-u — samo verovatnoce i podaci

Prvo i osnovno: ako neki deo SEO prezentacije pocne obecanjem ,garantujemo prvo mesto” ili ,linkovi ¢e biti
zacementirani minimum godinu dana“, odmah prekidam razgovor. SEO ne funkcioniSe sa garancijama. Sve se

svodi na verovatnoce, trendove i analiticke podatke.


https://lilysuniquethoughtss.raidersfanteamshop.com/koje-deliverable-da-trazim-u-prva-3-meseca-seo-saradnje

Link monitoring i procena da li ¢e link opstati na godinu dana unazad nisu zavisni samo od toga gde je link

postavljen, ve¢ i od vise faktora:

Kvalitet i reputacija sajta koji postavlja link

® Promene u sadrzaju i strukturi same web stranice

Strategije odrzavanja sadrzaja i linkova od strane vlasnika sajta

Vas tracking sistem i sposobnost da detektujete promene i posledice po konverzije

Primer kompanije Coca-Cola dobro ilustruje realistican pristup: njihov online marketing tim nema iluziju da ce
svaki link trajati zauvek. Oni prate podatke kroz Google Analytics i Google Tag Manager (GTM), pratedi uticaj

linkova na kljucne konverzije i prilagodavajuci kampanje u skladu sa dobijenim informacijama.

Link monitoring — koja infrastruktura je potrebna?

Da bismo razumeli da li ¢e link ostati aktivan, potrebna nam je jaka tracking infrastruktura. Bez pracenja nema

podataka, a bez podataka nema racionalnog odlucivanja:

1. Pracenje klikova i konverzija u Google Analytics i GTM

Pracenje kroz Google Analytics nije samo o broju poseta i impresija, ve¢ o jasnim konverzijama koje linkovi

donose. Bez konverzija — nema razloga da nastavite ulaganje u odredene linkove ili portale.

One client recently told me was shocked by the final bill.. Google Tag Manager omogucava da precizno postavite
event tracking na linkove, cak i kada su u nepredvidivim pozicijama. To znaci da moZete pratiti ne samo da li link

postoji, vec i da li se koristi.

2. Softverski alati za pracenje aktivnosti i izmena linkova

Postoje specijalizovane platforme za link monitoring koje prate stanje backlinkova u realnom vremenu, ali Four
Dots, kao agencija sa dugogodisnjim iskustvom sa enterprise klijentima, preporucuju da ove alate koristite *uz*

sopstvenu analitiku, jer je stopa trajanja linkova promenljiva i zavisi od jasno definisanih kriterijuma.

3. Redovni tehnicki auditi kao podrska prodaji

Tehnicki SEO audit ne sluzi da vam se posalje PDF ,audit” koji izgleda kao lista sa Interneta sa deset stranica —
mrzim to. Audit treba da bude alat za prodaju, odnosno za donosenje odluka, gde je jasno prikazano kako
postojeci linkovi i tehnicki uslovi doprinose prihodima i Sta moze da se unapredi da bi stopa opstanaka linkova bila

veca.

Za PMI, koji radi na vrlo regulisanom trziStu, to znaci da audit mora da pokupi i tehnicki aspekt (kao Sto je brzina

sajta i stanja Core Web Vitals), i poslovni: koliko link doprinosi stvarnim konverzijama.

Core Web Vitals i njihova veza sa odrzivoscu linkova

SEO optimizacija danas ne moze bez razumevanja Core Web Vitals metrika, koje direktno uti¢u i na korisnicko

iskustvo i na poziciju stranice u Google pretrazi. Ali da li ste znali da te metrike uticu i na odrzivost linkova?

® LCP (Largest Contentful Paint): ako se stranica sporo ucitava, korisnici ¢e odmah izadi, Sto povedava Sanse

da sajt ukloni link kao nepovoljnu stavku.

* FID (First Input Delay): spora reakcija na prvi korisnicki klik smanjuje odzivnost, sto moze odbiti editorial

timove ili vlasnike sajtova koji odrzavaju linkove.



* Cumulative Layout Shift (CLS): nepredvidive promene na stranici smanjuju kredibilitet sadrzaja — Sto znaci da

¢e linkovi biti manje vrednovani i pre uklonjeni.

Kompanije kao Four Dots u svojim tehnickim auditima cesto povezuju Core Web Vitals sa realnim podacima o
stopi zadrzavanja linkova, dajuci klijentima jasnu projekciju survival rate linkova baziranu na parametrima kao $to

su brzina sajta i UX, a ne na praznim obecanjima i listama Zelja".

Survival rate projekcija linkova — sta je realno ocekivati?

Ne postoji univerzalno pravilo koliko ¢e link trajati. Medutim, moguce je napraviti projekciju baziranu na povratnim

podacima iz prakse:

Tip linka Orijentaciona stopa trajanja (survival rate) za godinu dana Kljucni faktori Relevantni portal sa stalnim
sadrzajem 65% - 80% Kvalitet sadrzaja, redovno odrzavanje, tehnicka podrska Blog postovi/Clanci bez update-a

35% - 50% Promene u sadrzaju portala, copyright problemi Forumi i komentari 5% - 20% Moderacija, spam filteri

Ovakve brojke dobijaju i Four Dots, koji kombinuju podatke iz realnih projekata sa industrijskim trendovima.

Zakljucak — investicija u trajne linkove i tracking infrastrukturu

Da zaklju¢imo — ne postoji magi¢ni metod da se garantuje da link ostane aktivan godinu dana. Postoje samo
verovatnoée koje dobijamo kroz podatke i tracking infrastrukturu. Kompanije kakve su Coca-Cola i PMI

investiraju mnogo u analitiku da bi razumele uticaj svojih SEO aktivnosti u dinamicnom digitalnom okruzenju.
Think about it: vas fokus u seo strategiji treba da bude:

1. Izgradnja tracking sistema koji prati linkove i njihove konverzije — preko Google Analytics i GTM
2. Redovni i kvalitetni tehnicki auditi koji pomazu boljoj prodaji usluga, a ne pro forma checklisti
3. Povezivanje Core Web Vitals metrika sa survival rate projekcijama linkova

4. Realisti¢na ocekivanja i odbacivanje praznih garancija

Ako ste ozbiljni u vezi sa SEO-om, zahtevajte dokaze i tracking podatke za svaku odluku vezanu za backlinkove.

Gde je tracking dokaz?



