
U modernom SEO svetu, često nailazimo na dilemu šta treba započeti prvo – content plan ili tehnički audit
sajta? Dok će neki marketing stručnjaci brzo skočiti na kreiranje sadržaja, tehnički SEO lideri poput nas znaju da se
snažan temelj u startu višestruko isplati.

U ovom članku ćemo proći kroz ključne aspekte koji definišu redosled aktivnosti, a kroz primere kompanija kao što
su Coca-Cola, Philip Morris International i agencija Four Dots, objasnićemo zašto tehnički audit predstavlja
neophodnu osnovu za dugoročnu SEO strategiju.

Tehnički SEO kao temelj uspešne SEO strategije
Tehnički SEO nije hreflang tag examples samo buzzword ili dodatak sadržajnoj strategiji, već je primarni faktor koji
omogućava pretraživačima da efikasno indeksiraju, razumeju i rangiraju vaš sajt. Bez pravilno izvedenog tehničkog
audita, čak i najbolji content plan može da propadne u prašini zbog problema sa indeksiranjem, dupliranim
sadržajem, lošom strukturom URL-ova i drugim tehničkim preprekama.

Šta je SEO audit i server audit?

SEO audit je složen proces koji uključuje analizu različitih elemenata sajta – od performansi i sigurnosti do strukture
linkova i meta podataka. Njegov ključni deo je server audit, koji se fokusira na analizu podešavanja servera,
vremenu učitavanja stranica, status kodovima, i pravilnoj implementaciji HTTP zaglavlja.

Na primer, globalni brend Coca-Cola poznat je po rigoroznim tehničkim proverama svojih regionalnih sajtova, gde
server audit igra ključnu ulogu u otkrivanju potencijalnih uskih grla i grešaka u konfiguraciji koje mogu značajno
uticati na performanse i indeksaciju.

Struktura sajta: Subfolder vs Subdomain
Većina velikih kompanija, uključujući Philip Morris International, vodi računa oko arhitekture sajta kada rade
višemarketnu strategiju. Izbor između subfoldera i subdomena može imati veliki uticaj na link equity i autoritet
domena.
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Subfolder arhitektura

Ova struktura podrazumeva kreiranje putanja unutar glavnog domena (npr. example.com/rs/), gde sav autoritet i
link equity ostaju na jednom glavnom domenu. To znači da sav SEO potencijal koji sajt izgradi na različitim tržištima
direktno jača glavni domen.

Subdomain arhitektura

Koristeći subdomene (rs.example.com), vi tehnički kreirate zasebne „druge“ sajtove. To može značiti da link equity i
autoritet nisu toliko lako deljivi između subdomena, što može usporiti rast ukupnog SEO autoriteta.

Agencija Four Dots, koja radi sa velikim brendovima na globalnim i regionalnim tržištima, često savetuje subfolder
rešenja jer omogućavaju lakšu kontrolu tehničkog SEO-a i jasniju konsolidaciju SEO signala.

Link equity i autoritet – zašto je to bitno?
Kada pravite content plan pre tehničkog audita, često se dešava da se ne razmatra kako će se link equity deliti
između više segmenata sajta. Loša arhitektura dovodi do toga da autoritet „curi“ ili da se fragmentira bez jasnog
fokusa.

Takav problem možemo videti kod kompanija koje nemaju jasno definisanu redirect mapping strategiju – što
predstavlja mapiranje starih URL-ova na nove, kako bi se očuvao postojeći SEO autoritet. Pogrešno mapiranje ili
izostanak redirect mapping može značiti da 301 preusmeravanja ne čuvaju link equity i rangiranje se gube.

Hreflang implementacija i njeno kontinuirano održavanje
Kada radite na međunarodnim sajtovima, hreflang tagovi su ključni za ispravno geotargetiranje i prikazivanje
pravog jezika i verzije sajta korisnicima i pretraživačima.

Bez tehničkog audita koji će, između ostalog, proveriti kompletnu implementaciju hreflang atributa, možete
pogrešno targetirati tržišta, što će rezultirati lošim korisničkim iskustvom i gubitkom u rangiranju.

Veliki igrači poput Philip Morris International ulažu jako mnogo napora u redovno praćenje i održavanje hreflang
skripti i tagova da bi izbegli duplicirani sadržaj i kazne.

Upravo zato nije rešenje „set and forget“. Hreflang zahteva monitoring koji se uglavnom radi kroz tehnički audit i
specijalizovane alate za praćenje grešaka.

Zašto prvo tehnički audit, pa content plan?
1. Osiguravanje indeksabilnosti: Bez tehničkih problema poput blokiranih URL-ova ili loših server postavki, vaš

sadržaj neće biti indeksiran ni rangiran.

2. Optimizacija resursa: Pre pokretanja skupih sadržajnih kampanja, tehnički SEO audit štedi budžet i sprečava
situacije u kojima dobar sadržaj nema šanse zbog tehničkih prepreka.

3. Jasna struktura sajta: Omogućava bolje korisničko iskustvo i efikasnije linkovanje stranica unutar sajta, što
dodatno pojačava SEO efekte.

4. Kontrola link equity i autoriteta: Spremite sajt da efikasno prenosi snagu linkova novim ili postojećim URL-
ovima.

5. Hreflang i internacionalizacija: Tehnički audit validira pravilnu implementaciju i održavanje stranica na više
jezika i država.



Studije slučaja – kako velike firme rade SEO audit i content plan
Coca-Cola uvek kreće od detaljnog tehničkog audita koji obuhvata i server audit, sitemap validaciju i redirect
mapping. Tek nakon toga slede content planovi prilagođeni lokalnim tržištima sa jasnim podrškom za SEO
strategiju.

Philip Morris International koristi složene hreflang postavke, koje redovno testiraju kroz tehničke preglede, jer se
oslanjaju na internacionalne verzije sajta u subfolderima. Njihov content plan stoga dolazi kao prirodna ekstenzija
stabilnog tehničkog temelja.

Four Dots, kao agencija specijalizovana za napredni tehnički SEO i sadržajne strategije, ističe važnost kombinacije
oboje, ali naglašava da bez auditiranja i rešavanja server-level problema i pravilnog redirect mappinga, content
plan neće dati optimalne rezultate.

Zaključak
Iako je kreiranje kvalitetnog sadržaja laički gledano primamljiv“ prvi korak, iz tehničke perspektive tehnički SEO
audit mora biti prvi. On postavlja okvir i platformu na kojoj vaš sadržaj može da uspešno raste i rangira se u
pretraživačima.

Zato ne pravite grešku da preskočite ili olako shvatite tehnički SEO: prvo proverite svoj sajt kroz SEO audit, uradite
server audit i redirect mapping, osigurajte jasnu strukturnu arhitekturu, pravilno implementirajte i održavajte
hreflang, i tek onda krenite u osmišljavanje i realizaciju content plana.

U suprotnom, vaš trud na sadržaju može ostati neprimećen, a investicije u marketing neuspešne.


