Jak wybraé¢ ustugi SEO dla e-commerce i zaczaé
widzie¢ wyniki

Prowadzisz sklep internetowy i masz wrazenie, ze ruch na stronie stoi w miejscu? Albo gorzej
— ptacisz za reklamy, ale po zakonczeniu kampanii wszystko wraca do punktu wyjscia. To
czesty scenariusz w polskim e-commerce. Wtasciciele sklepéw na WooCommerce, Shopify czy
Magento inwestujg w Google Ads i Facebook Ads, zapominajgc, ze pozycjonowanie to
fundament, na ktérym mozna budowac stabilng sprzedaz. Dlatego coraz wiecej firm decyduje
sie na profesjonalne ustugi seo dla e-commerce, ktére traktujg sklep jak zywy organizm, a nie
statyczng wizytéwke.

Zanim jednak oddasz swoj sklep w rece agencji, warto zrozumiec¢, co dobre pozycjonowanie
sklepu internetowego naprawde oznacza. To nie jest kwestia wrzucenia kilku fraz do tresci i
czekania. To praca u podstaw: techniczna, analityczna, tresciowa i linkowa. | chociaz kazda
agencja ma witasne metody, dobre firmy tgczg te obszary w spdjng strategie. W tym artykule
pokaze Ci, na co zwraca¢ uwage przy wyborze ustug SEO dla e-commerce, jakie narzedzia
majg znaczenie i dlaczego efekty nie przychodza z dnia na dzien.

Od czego zaczyna sie pozycjonowanie sklepu?

Kazdy dobry projekt SEO zaczyna sie od audytu. Ale nie takiego ,audytu”, ktéry polega na
wygenerowaniu raportu z PageSpeed Insights i wystaniu go mailem. Chodzi o dogtebng analize
techniczng, tresci i architektury informacji. W sklepie internetowym najwazniejsza jest
struktura kategorii i produktow. Jesli jest chaotyczna, nawet najlepsze tresci nie pomoga.

Dobry specjalista sprawdzi, czy strona jest zaindeksowana w Google Search Console, czy nie
ma btedow typu duplicate content, czy adresy URL sg przyjazne, a nagtowki H1, H2 i H3
utozone logicznie. Sprawdzi tez, jak sklep radzi sobie z Core Web Vitals — bo szybkosc¢
tadowania to dzis nie tylko kwestia wygody, ale takze czynnik rankingowy. Jesli Twoj sklep
dziata na Shopware, PrestaShop lub WooCommerce, kazda z tych platform ma swoje
specyficzne bolgczki. Doswiadczona agencja powinna je znac i wiedzie¢, jak je obejsc.



Jakie narzedzia sg naprawde przydatne?

W codziennej pracy nad SEO e-commerce nie obejdzie sie bez narzedzi analitycznych. Google
Analytics 4 i Google Search Console to podstawa — bez nich nie zobaczysz, skad przychodza
uzytkownicy i jakie frazy generujg ruch. Ale to dopiero poczatek. Specjalisci siegajg po Ahrefs
czy Senuto, zeby sprawdzi¢ konkurencje i znalez¢ luki w stowach kluczowych. Surfer SEO
pomaga zoptymalizowac tresci pod katem intencji uzytkownika, a PageSpeed Insights
pokazuje, co spowalnia Twojg strone.

Warto tez pamieta¢ o danych strukturalnych. Schema.org to nie fanaberia — to sposéb, w jaki
komunikujesz Google, co doktadnie znajduje sie na Twojej stronie. Dzieki odpowiedniemu
oznakowaniu produktow, opinii czy cen mozesz wyrozni¢ sie w wynikach wyszukiwania i
zwiekszy¢ CTR. To czesto pomijany element, a potrafi zrobic roznice.

Tresci, ktére sprzedajg, a nie tylko wypetniajg miejsca

Tresci w sklepie internetowym to nie tylko opisy produktéw. To takze wpisy na blogu, poradniki,
czesto zadawane pytania i opisy kategorii. Kluczowe jest, zeby odpowiadaty na realne pytania
klientow. Jesli sprzedajesz buty trekkingowe, kto$ moze szukac ,jak dobra¢ buty na szlak” albo



,2F0znica miedzy butami niskimi a wysokimi”. Taka tres¢ przycigga ruch, buduje zaufanie i
prowadzi do zakupu.

Ale uwaga — nie kazda tres¢ musi by¢ pisana pod SEO. Google coraz lepiej rozpoznaje intencje
uzytkownika, wiec jesli napiszesz tekst tylko pod frazy kluczowe, szybko sie zorientuje. Dlatego
tak wazne jest, aby agencja, ktéra swiadczy ustugi seo dla e-commerce, potrafita tgczyé

optymalizacje pod wyszukiwarki z naturalnym jezykiem. To sztuka balansowania — i niestety
wielu wykonawcoéw nie potrafi jej opanowac.

Linki i autorytet — ciggta praca u podstaw

Pozycjonowanie sklepu to takze budowa autorytetu. Bez wartosciowych linkéw z zaufanych
stron trudno o wysokie pozycje, zwtaszcza w konkurencyjnych branzach. Ale link building w e-
commerce to nie to samo co w przypadku zwyktych stron firmowych. Trzeba uwazac na linki z
katalogéw czy wymiany, ktdre moga zaszkodzic. Lepsze sg naturalne zdobycze: wspotprace z
blogerami, publikacje goscinne, a nawet lokalne inicjatywy.

Jesli Twoj sklep dziata lokalnie, warto zadba¢ o Google Business Profile. To czesto
niedoceniane narzedzie, ktére pomaga w pozycjonowaniu lokalnym, szczegdlnie gdy masz
stacjonarny punkt albo obstugujesz klientéw z okolicy, na przyktad ze Szczecina. Dobra
agencja SEQO, taka jak SeoBiteMedia, ktora specjalizuje sie w pozycjonowaniu stron lokalnych i
e-commerce, wie, jak potgczy¢ te dwa obszary dla najlepszych efektéw.
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Jak rozpoznaé¢ dobrag agencje SEO?

Wybor agencji to nie jest decyzja, ktorg mozna podjg¢ w pie¢ minut. Zwré¢ uwage na kilka
rzeczy. Po pierwsze, czy agencja pokazuje konkretne case studies i potrafi wyttumaczyé, jakie
dziatania przyniosty efekty. Po drugie, czy korzysta z nowoczesnych narzedzi i sledzi zmiany w
algorytmach. Po trzecie, czy komunikuje sie jasno i nie obiecuje ,pierwszej strony w tydzien”.
Jesli styszysz takie deklaracje, uciekaj — to sciema.

Dobra agencja powie Ci, ze pierwsze efekty mogg by¢ widoczne po 3—-6 miesigcach, a petne
rezultaty po roku. To realna perspektywa, biorgc pod uwage, jak dziata Google. Warto tez
zapytac o to, jak agencja mierzy postepy. Czy raportuje tylko pozycje na wybrane frazy, czy tez



pokazuje ruch, konwersje i przychody? Te drugie sg znacznie wazniejsze, bo ostatecznie
chodzi o sprzedaz, a nie o pozycje w wyszukiwarce.

Integracja z platformami marketplace — dodatkowe wyzwanie

Coraz wiecej sklepow internetowych decyduje sie na sprzedaz réwniez na platformach takich
jak Amazon czy Allegro. To Swietna strategia, ale stawia przed SEO nowe wyzwania. Po
pierwsze, musisz zadba¢ o spdjnos¢ danych miedzy sklepem a marketplace — ceny, opisy,
zdjecia. Po drugie, musisz unika¢ duplikacji tresci. Jesli ten sam opis produktu pojawia sie na
Twojej stronie i na Allegro, Google moze nie wiedzie¢, ktdrg wersje wyswietlic.

Dlatego warto, aby agencja SEO dla e-commerce miata doswiadczenie w pracy z Google
Merchant Center. To narzedzie pozwala zarzadza¢ danymi produktowymi i jest kluczowe, jesli
chcesz wyswietla¢ swoje produkty w wynikach zakupowych Google. Odpowiednie
przygotowanie feedu to podstawa — a to wymaga znajomosci specyfiki kazdej platformy, na
ktdérej sprzedajesz.

Podsumowanie — czego oczekiwaé od wspotpracy

Wspotpraca z agencjg SEO to inwestycja, ktéra wymaga cierpliwosci i zaufania. Nie oczekuj, ze
po miesigcu bedziesz na szczycie, ale tez nie zgadzaj sie na brak jakichkolwiek efektow przez
pot roku. Dobra agencja bedzie regularnie raportowac, wyjasnia¢ dziatania i proponowac
zmiany w strategii, gdy cos nie dziata.
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Pamietaj tez, ze SEO to nie jest jednorazowy projekt. To ciggty proces, ktéry wymaga
monitorowania, testowania i dostosowywania. Jesli szukasz partnera, ktory podejdzie do
Twojego sklepu w sposéb kompleksowy, zwré¢ uwage na agencje, ktére majg doswiadczenie z
réznymi platformami — od WooCommerce, przez Shopify, po Magento. Kazda z nich ma swoja
specyfike, a dobre ustugi seo dla e-commerce powinny uwzgledniaé te roznice.

Na koniec jedno zdanie, kt6re czesto powtarzam klientom: SEO to maraton, nie sprint. Ale jesli
wybierzesz odpowiednich ludzi, ten maraton moze przynies¢ Ci stabilny ruch i sprzedaz na
dtugie lata.



