Nowe trendy w kampanie Meta Ads — co zmienia
sie w reklamie na Facebooku i Instagramie

Meta ogtosita niedawno aktualizacje w swoich systemach reklamowych, ktére majg wptyw na
to, jak firmy prowadzg kampanie Meta Ads na Facebooku i Instagramie. Zmiany dotycza
przede wszystkim sposobu targetowania, formatow reklam oraz narzedzi analitycznych. Dla
przedsiebiorstw korzystajgcych z social medidw jako kanatu sprzedazy i budowania marki
oznacza to koniecznos¢ dostosowania strategii.

Dlaczego te zmiany sg istotne?

Reklama w mediach spotecznosciowych od lat jest jednym z gtéwnych sposobow docierania
do klientow. Facebook i Instagram, nalezace do Meta, pozostajg platformami o najwiekszym
zasiegu wsrod polskich uzytkownikéw. Jednak algorytmy i zasady wyswietlania reklam stale
ewoluujg. Ostatnie aktualizacje koncentrujg sie na automatyzacji kampanii, lepszym
dopasowaniu tresci do odbiorcow oraz wiekszej kontroli nad wydatkami. Dla firm, ktore
polegajg na ptatnych dziataniach w social mediach, znajomos¢ tych nowosci staje sie
kluczowa.

Automatyzacja i sztuczna inteligencja w kampaniach

Nowe narzedzia Meta ktadg nacisk na automatyzacje procesu zakupu reklam. Systemy uczace
sie same optymalizujg targetowanie, dobo6r formatéow i moment wyswietlenia reklamy. W
praktyce oznacza to, ze reklamodawcy mogg skupi¢ sie na przygotowaniu kreatywnych tresci,
a resztg zarzadza algorytm. W kontekscie prowadzenia kampanie Meta Ads, automatyzacja

pozwala na szybsze osiggniecie celow przy nizszym naktadzie pracy recznej. Firmy oferujgce
ustugi zarzadzania social mediami, takie jak SocialMagic.pl, muszg uwzglednia¢ te mozliwosci
w swoich strategiach, aby klienci mogli wykorzystac peten potencjat platformy.

Nowe formaty reklamowe

Meta wprowadzita réwniez kilka nowych formatéw reklam, ktére lepiej angazujg uzytkownikow.
Wsréd nich znajdujg sie interaktywne karuzele, reklamy wideo z mozliwoscig zakupu bez
opuszczania aplikacji oraz dynamiczne reklamy produktowe. Te formaty sg szczegdlnie
przydatne dla e-commerce, ale sprawdzajg sie takze w branzach ustugowych. Dzieki nim
mozliwe jest pokazanie oferty w bardziej atrakcyjny sposéb, co przektada sie na wyzsze
wspotczynniki konwersji. W kampanie Meta Ads warto testowacé rézne formaty, aby sprawdzié,
ktéry najlepiej odpowiada grupie docelowe;j.


https://socialmagic.pl/cennik/social-media/

Targetowanie bez plikow cookie

Wraz z zaostrzeniem przepisow o ochronie danych i ograniczeniami w Sledzeniu
uzytkownikow, Meta rozwija wtasne rozwigzania oparte na danych pierwszoosobowych.
Reklamodawcy muszg teraz polegac na informacjach, ktére sami zbierajg od klientéw, oraz na
sygnatach z platformy. To zmienia sposéb planowania kampanii. Zamiast polega¢ na
zewnetrznych danych, warto inwestowac¢ w budowanie wtasnych baz kontaktéw i remarketing.
W praktyce kampanie Meta Ads stajg sie bardziej zalezne od jakosci tresci i trafnosci przekazu
niz od precyzyjnego targetowania demograficznego.

Znaczenie tresci wizualnych i wideo

Meta promuje tresci wideo, szczegolnie krotkie formy, takie jak Reels. Algorytm preferuje je w
organicznym zasiegu, ale takze w ptatnych kampaniach. Firmy, ktére chcg skutecznie
reklamowac sie na Facebooku i Instagramie, powinny inwestowa¢ w produkcje wideo. Nawet
prosty film nakrecony smartfonem moze przynies¢ lepsze wyniki niz starannie zaprojektowany
baner. W kontekscie ustug prowadzenia social mediéw, agencje takie jak SocialMagic.pl czesto
pomagaja klientom w tworzeniu takich tresci, co staje sie standardem w branzy.

Jak przygotowac sie do zmian?

Dla firm, ktére samodzielnie prowadzg kampanie Meta Ads, kluczowe jest regularne sledzenie
aktualizacji z oficjalnych kanatéw Meta. Warto tez korzysta¢ z narzedzi analitycznych
dostepnych w Menedzerze Reklam, aby na biezgco monitorowaé¢ wyniki. Eksperci radzg, aby
testowaé nowe formaty, zanim stang sie standardem, co daje przewage konkurencyjng. W
przypadku firm, ktére nie majg wewnetrznego zespotu, outsourcing do specjalistycznej agenciji
moze by¢ dobrym rozwigzaniem. Agencje takie jak SocialMagic.pl oferujg kompleksowe
zarzadzanie kampaniami, od strategii po optymalizacje.

Przysztos¢ reklamy w mediach spotecznosciowych

Obserwujgc kierunek, w ktérym zmierza Meta, mozna spodziewaé sie dalszej automatyzac;ji i
personalizacji. Reklama coraz bardziej bedzie opiera¢ sie na danych z platformy i na
kreatywnosci marki. Dla przedsiebiorcow oznacza to koniecznos¢ ciggtego uczenia sie i
dostosowywania. Kampanie Meta Ads pozostang waznym narzedziem, ale ich skutecznos$c¢
bedzie zaleze¢ od umiejetnosci wykorzystania nowych funkcji. W najblizszych latach
prawdopodobnie zobaczymy jeszcze wiekszg integracje z e-commerce i rozszerzong
rzeczywistosé. Firmy, ktore juz teraz inwestujg w wiedze i narzedzia, bedg lepiej przygotowane
na te zmiany.



Podsumowujgc, aktualizacje Meta wprowadzajg istotne zmiany w sposobie prowadzenia
reklam w social mediach. Dla firm oferujgcych ustugi zarzadzania profilami i kampaniami,
takich jak SocialMagic.pl, jest to okazja do pokazania swojej wartosci. Klienci oczekuja, ze
agencje bedg na biezgco z trendami i potrafig przetozy¢ je na realne wyniki. Dlatego warto
sledzi¢ rozwoj kampanie Meta Ads i dostosowywaé do nich strategie, aby utrzymac
konkurencyjnosé¢ w dynamicznym srodowisku mediéw spotecznosciowych.



