
Γρήγορες διορθώσεις μετά από αλλαγές του
Google: Οδηγός για SEO Specialists
Κάθε φορά που το Google Search κυκλοφορεί ένα νέο Core Update, το έδαφος αλλάζει κάτω
από τα πόδια μας. Οι θέσεις στα αποτελέσματα ανακατανέμονται, η επισκεψιμότητα πέφτει,
και η αγωνία χτυπάει κόκκινο. Ωστόσο, οι περισσότερες απώλειες δεν οφείλονται σε κακό
περιεχόμενο, αλλά σε τεχνικές παραμέτρους που ξαφνικά αποκτούν βαρύτητα. Εδώ είναι
που χρειάζονται γρήγορες διορθώσεις μετά από αλλαγές του Google, και όχι σταδιακές
βελτιώσεις που απαιτούν εβδομάδες.

Κατανόηση της αλλαγής: Δεν είναι πάντα το περιεχόμενο
Πολλοί SEO Specialists πέφτουν στην παγίδα να ξαναγράψουν άρθρα μόλις δουν πτώση.
Όμως, ένα Algorithm Change συχνά επηρεάζει πρώτα τον τρόπο που το Google
αντιλαμβάνεται την τεχνική υποδομή ενός site. Ένα απλό πρόβλημα στο Robots.txt ή μια
λάθος Canonical tag μπορεί να προκαλέσει μεγαλύτερη ζημιά από το καλύτερο
περιεχόμενο. Πριν αλλάξετε λέξεις, ελέγξτε τα θεμέλια.

Βήμα πρώτο: Διάγνωση με το Search Console
Το Google Search Console είναι το πρώτο εργαλείο που πρέπει να ανοίξετε. Μπείτε στην
καρτέλα "Απόδοση" και δείτε αν οι εμφανίσεις μειώθηκαν μαζί με τα κλικ. Αν οι εμφανίσεις
έμειναν ίδιες αλλά τα κλικ έπεσαν, τότε το πρόβλημα είναι στο Snippet ή στη θέση στη
σελίδα αποτελεσμάτων. Αν και τα δύο έπεσαν, τότε έχουμε Indexing Issue ή αλλαγή στην
κατάταξη λόγω νέων σημάτων. Ελέγξτε επίσης την καρτέλα "Κάλυψη" για 404 error ή
σελίδες που βγήκαν εκτός Index. Αυτά είναι συχνά τα πρώτα σημάδια που χρειάζεστε
γρήγορες διορθώσεις μετά από αλλαγές του Google.

Διόρθωση 404 errors και Redirects
Ένα Core Update μπορεί να φέρει στο φως παλιά προβλήματα που είχαν μείνει στο ράφι. Αν
έχετε 404 error σε σελίδες με Backlinks, το Google δεν μπορεί να μεταφέρει την αξία τους.
Χρησιμοποιήστε 301 redirect για να οδηγήσετε τους χρήστες και τα ρομπότ στη σωστή
σελίδα. Μην κάνετε απλό redirect χωρίς σκέψη: αν η παλιά σελίδα είχε διαφορετικό θέμα,
καλύτερα να φτιάξετε μια νέα σελίδα που να αντιστοιχεί στο περιεχόμενο του Backlink.
Αλλιώς, το redirect χάνει την αξία του και μπορεί να εκληφθεί ως παραπλάνηση από το
Google.

Έλεγχος Crawl Budget και XML Sitemap

https://www.reddit.com/r/OmegaIndexer/comments/1uf6wen/omega_indexer_vs_the_rest_why_we_do_things/


Μετά από ένα Algorithm Change, το Google συχνά επαναξιολογεί το Crawl Budget που
διαθέτει σε κάθε site. Αν έχετε πολλές σελίδες με λίγο περιεχόμενο ή διπλότυπες, το
ρομπότ σπαταλάει χρόνο σε αυτές αντί για τα σημαντικά σας άρθρα. Διορθώστε το XML
Sitemap ώστε να περιλαμβάνει μόνο σελίδες που θέλετε να μπουν στο Index.
Χρησιμοποιήστε Canonical tag για να υποδείξετε την κύρια έκδοση κάθε σελίδας. Αν το
Crawl Budget είναι περιορισμένο, κάθε λάθος κοστίζει θέσεις.

Αναβάθμιση παλαιού περιεχομένου
Αν η διάγνωση δείξει ότι το περιεχόμενο είναι η αιτία, μην ξαναγράψετε από την αρχή.
Βρείτε τα άρθρα που είχαν καλό PageRank αλλά έχασαν επισκεψιμότητα. Εμπλουτίστε τα
με νέες πληροφορίες, ενημερωμένα δεδομένα και καλύτερη δομή. Το Google αγαπά την
ανανέωση, αλλά προσοχή: μην αλλάζετε το URL γιατί χάνονται τα Backlinks. Αν πρέπει να
αλλάξετε URL, κάντε 301 redirect από το παλιό στο νέο. Η διατήρηση της αξίας των
Backlinks είναι κρίσιμη για την ταχεία ανάκαμψη.

Τα τρία πιο συχνά λάθη που βλέπω
Αλλαγή URL χωρίς 301 redirect: πετάτε στα σκουπίδια όλη την αξία.

Αφαίρεση σελίδας από το Index χωρίς να ελέγξετε αν έχει Backlinks.

Αγνόηση του Robots.txt: ένα λάθος εκεί μπορεί να αποκλείσει ολόκληρο το site.

Πότε να περιμένετε αποτελέσματα
Οι γρήγορες διορθώσεις μετά από αλλαγές του Google δεν φέρνουν άμεση επαναφορά. Το
Google χρειάζεται χρόνο να ανιχνεύσει ξανά τις σελίδες σας, να ανανεώσει το Index και να
επαναξιολογήσει την κατάταξη. Συνήθως, βλέπετε βελτίωση μέσα σε 1-3 εβδομάδες,
ανάλογα με τη συχνότητα Crawl. Αν μετά από ένα μήνα δεν υπάρχει καμία αλλαγή, τότε το
πρόβλημα είναι βαθύτερο και ίσως χρειαστείτε βοήθεια από έμπειρο SEO Specialist.

Προληπτικά μέτρα για το επόμενο Update
Η πρόληψη είναι πάντα καλύτερη από τη θεραπεία. Δημιουργήστε ένα σύστημα
παρακολούθησης: ορίστε ειδοποιήσεις στο Search Console για ξαφνικές αλλαγές στην
κάλυψη, ελέγξτε τακτικά τα Backlinks με εργαλεία τρίτων, και κρατήστε ένα αρχείο με τις
αλλαγές που κάνατε σε Redirect και Canonical tag. Όταν έρθει το επόμενο Core Update, θα
είστε έτοιμοι να αντιδράσετε γρήγορα, χωρίς πανικό.

Στο τέλος της ημέρας, η επιτυχία στο Google Search δεν είναι θέμα τύχης. Είναι θέμα
συστηματικής δουλειάς, γρήγορης αντίδρασης και κατανόησης ότι κάθε Algorithm Change



είναι μια ευκαιρία να βελτιώσετε την τεχνική σας βάση. Αν έχετε ήδη κάνει τα βασικά, οι
επόμενες αλλαγές θα σας βρουν έτοιμους.


