SEO lokalne | Analiza rankingowa

Firma z gorsza strona wyprzedza Cie w Google
— co konkretnie daje jej te przewage

Zespot Boostwave - Ostatnia aktualizacja: wrzesien 2026 - Czas czytania: ok. 5 min

Strona konkurenta wyglada skromniej, teksty sa krotsze, a logo pochodzi z lat
dziewiecdziesigtych — a mimo to pojawia sie wyzej w lokalnych wynikach. To nie jest
przypadek ani btad algorytmu. Za t3 sytuacja stoja konkretne czynniki rankingowe,
ktore mozna zidentyfikowa¢ i poréwnal. Artykut pokazuje, jak to zrobic

systematycznie.

I Sygnaty, ktore Google wazy zamiast estetyki

Google nie ocenia strony wzrokiem. Ocenia zachowanie uzytkownikéw, strukture danych,
sygnaty lokalne i autorytet domeny — w tej kolejnosci. Piekna strona z wolnym tadowaniem,
bez lokalnych oznaczen i z zerowym profilem linkow przegra z przecietng strong, ktora te

elementy ma pouktadane. To nie jest paradoks, to jest logika systemu rankingowego.

Widoczno$¢ w lokalnym pakiecie map i w organicznych wynikach zalezy od réznych zestawow
sygnatéw, cho¢ wiele z nich sie naktada. Jesli konkurent dominuje w obu miejscach
jednoczesnie, zwykle oznacza to, ze zadbat o kilka warstw naraz — nie tylko o jedna. Diagnoza

musi obejmowac kazda z nich osobno.

VLiczba i jakos¢ linkow przychodzacych z lokalnych zrédet — katalogi branzowe, portale

regionalne, lokalna prasa online

V' Spojnos¢ danych NAP (nazwa, adres, telefon) we wszystkich miejscach w sieci, nie tylko

na stronie

VLiczba recenzji Google i sSrednia ocena — algorytm traktuje je jako sygnat zaufania

spotecznego

v Obecnos¢ danych strukturalnych LocalBusiness w kodzie strony — bez nich Google

sam zgaduje kontekst

v Predkos¢ tadowania na urzadzeniach mobilnych mierzona wskaznikiem LCP — powyzej
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v Gtebokos¢ tresci lokalnej — strony podkategorii z nazwami dzielnic i ulic vs. jedna

ogolna podstrona kontaktowa

VHistoria domeny i wiek profilu linkow — starszy profil przy poréwnywalnej jakosci tresci

ma przewage startowa

v Aktywnos¢ sygnatoéw behawioralnych — CTR w wynikach wyszukiwania i czas spedzony

na stronie

Blad diagnostyczny, ktory kosztuje czas: Porownywanie stron wytgcznie wzrokowo albo
przez narzedzia do oceny szybkosci to za mato. Wtasciciele firm czesto skupiaja sie na tym,
co wida¢ — designie, liczbie podstron, jakosci zdje¢ — i pomijaja to, czego Google uzywa
do rankingu: profil linkéw, sygnaty lokalne i dane strukturalne. Audyt SEO bez analizy tych

warstw nie wyjasni, dlaczego konkurent jest wyzej.

Analiza przypadku — trzy przewagi, ktorych nie widac
gotym okiem

Czynnik rankingowy Strona A (przegrywa) Strona B (wygrywa) Linki z lokalnych zrédet 4 domeny
odsytajace, brak lokalnych 23 domeny, w tym 6 portali regionalnych Dane strukturalne LocalBusiness Brak
Petne oznaczenie z obszarem ustug Recenzje Google (liczba / ocena) 12 recenzji / 4,1 67 recenzji / 4,7

Strony lokalne w serwisie Jedna podstrona kontaktowa Osobne podstrony dla 5 dzielnic

Powyzsze zestawienie pochodzi z analizy dwoéch firm z tej samej branzy ustugowej w
Warszawie. Strona A ma nowszy szablon, szybszy hosting i wiecej tresci na stronie gtdwnej.
Strona B wyglada archaicznie, ale jej profil lokalny jest znacznie silniejszy. Rdznica w pozycjach
wynosi orientacyjnie 8-12 miejsc w wynikach organicznych i 2 pozycje w lokalnym trojpaku —

na korzys¢ strony B.

Kazdy z czterech czynnikéw z tabeli daje sie zmierzy¢ przed podjeciem jakichkolwiek dziatan.
Linki mozna sprawdzi¢ w Ahrefs lub Semrush, dane strukturalne walidatorem Schema.org,
recenzje bezposrednio w wyszukiwarce, a podstrony lokalne zwykta komenda site: z nazwa

dzielnicy. To nie sg szacunki — to twarde dane dostepne bez dostepu do panelu konkurenta.



zbudowang na darmowym szablonie sprzed kilku lat. Analiza pokazata trzy rzeczy:
konkurent miat 41 recenzji Google wobec 9 u klienta, jego strona zawierata dane
strukturalne z typem LocalBusiness i obszarem ustug obejmujacym konkretne dzielnice, a
profil linkdbw zawierat wpisy w czterech lokalnych katalogach budowlanych i artykut w
portalu o Mokotowie. Strona klienta byta estetyczniejsza i szybsza, ale zaden z tych trzech
elementow nie byt wdrozony. Nie da sie rozdzieli¢, ktory z czynnikéw odpowiadat za jaka
czesC réznicy pozycji — algorytm taczy je w jeden sygnat. Wiadomo natomiast, ze po
uzupetnieniu danych strukturalnych i uruchomieniu procesu pozyskiwania recenzji
widocznos¢ lokalna zaczeta rosng¢ w ciggu 6-10 tygodni. Tempo zalezy od

konkurencyjnosci frazy i historii domeny, nie ma tu gwarangji.

Kryteria weryfikowalne — jak ocenic¢ przewage konkurenta
przed podjeciem dziatan

Zanim zleci sie komukolwiek prace nad pozycjonowaniem lokalnym, warto opinie Google
samodzielnie ustali¢, z czym witasciwie sie mierzy. Ponizsze kryteria mozna sprawdzi¢ bez
specjalistycznego oprogramowania — wystarczy dostep do darmowych narzedzi Google i
kilkanascie minut. Pytanie o widoczno$s¢ w Mapach Google to osobne zagadnienie, bo dotyczy

innego zestawu sygnatow niz wyniki organiczne, cho¢ oba sie wzajemnie wzmacniaja.

1 Sprawdz profil linkéw obu stron

W darmowej wersji Ahrefs lub Semrush wpisz domene konkurenta i wtasna. Poréwnaj liczbe
domen odsytajacych i ich tematyke. Jesli konkurent ma linki z lokalnych mediow, a Ty tylko z

ogolnych katalogdw, to jest pierwsza konkretna przewaga do zniwelowania.

2 Zwaliduj dane strukturalne

Wejdz na validator.schema.org i wklej URL strony konkurenta, a potem swojej. Sprawdz, czy
pojawia sie typ LocalBusiness z wypetnionymi polami areaServed i geo. Brak tej struktury to

btad, ktéry Google odnotowuje milczaco.

3 Policz i ocen recenzje

Wyszukaj obie firmy z frazy brandowej i poréwnaj liczbe recenzji oraz ocene. R6znica powyzej
20 recenzji przy zblizonej historii firmy sugeruje, ze konkurent aktywnie prosi klientow o

wystawienie opinii — to proces, nie przypadek.

4 Zmapuj podstrony lokalne

Uzyj komendy site:xdomena.pl nazwa-dzielnicy w Google. Jesli konkurent ma osobne
podstrony dla Woli, Mokotowa i Ursynowa, a Ty jedng ogdlng podstrone z adresem, to jego

tresc lokalnie dopasowana wygra na frazach z nazwa dzielnicy.


https://poradnik-pingowanie-seo.timeforchangecounselling.com/seo-dla-warszawy-jak-konkurowac-w-nasyconym-lokalnym-rynku

5 Ocen Core Web Vitals

PageSpeed Insights podaje LCP, CLS i FID dla obu adreséw. Jesli Twoja strona ma LCP
powyzej 3,5 sekundy na mobile, a konkurenta ponizej 2,5 sekundy, ta réznica przektada sie na

pozycje przy pozostatych sygnatach rownorzednych.

Wynik tej analizy daje liste konkretnych btedow i brakéw — nie ogdlne wrazenie, ze cos nie gra.
Boostwave — pozycjonowanie lokalne zaczyna sie wiasnie od takiego pordwnania: co
konkurent ma, czego Twoja strona nie ma, i w jakiej kolejnosci to nadrabial. Priorytet ustala sie
wedtug tego, ktory czynnik odpowiada za najwieksza czes¢ roznicy w rankingu, nie wedtug

tego, co jest najtatwiejsze do wdrozenia.

Podsumowanie

Strona z gorszym designem wygrywa w Google, gdy ma lepszy profil linkdbw lokalnych,
kompletne dane strukturalne, wiecej recenzji i tres¢ dopasowanag do konkretnych dzielnic. Kazdy
z tych elementdw jest mierzalny i poréwnywalny przed podjeciem jakichkolwiek dziatan. Pierwszy
krok to zestawienie czterech opisanych wyzej wskaznikow dla wiasnej domeny i domeny
konkurenta — wynik pokaze, gdzie rzeczywiscie lezy rdznica pozycji, a nie gdzie wydaje sie, ze

powinna lezec.

Chcesz wiedzie¢, czym konkretnie konkurent Cie wyprzedza?

Analiza porownawcza profilu lokalnego wskaze, ktére czynniki rankingowe dziataja przeciwko

Twojej stronie i w jakiej kolejnosci je naprawiaé.: Zamoéw analize

Transparentnos¢ tresci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji, a
nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespét Boostwave. Informacje publikujemy
zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al Act). -
https://boostwave.pl


https://poradnik-pingowanie-seo.timeforchangecounselling.com/seo-dla-warszawy-jak-konkurowac-w-nasyconym-lokalnym-rynku
https://poradnik-pingowanie-seo.timeforchangecounselling.com/seo-dla-warszawy-jak-konkurowac-w-nasyconym-lokalnym-rynku

